Fabricacdo de cenas em telenovelas

Joao Luis van Tilburg

arte-se do pressuposto de que a produgio de uma telenovela obedece a normas

e procedimentos' tais como: planejamento, pesquisa de mercado e controle

de qualidade — sem considerar a divisio social do trabalho, acentuada, ainda,
pelo cariter halogrifico?, por ser uma expressao artistica — que orientam o lancamento
de qualquer novo produto industrializado. Daf que o termo “fabricagio de cenas”
demarca o elemento artesanal, por nio observar o processo integral de produgio,
proprio a indastria cultural. Formulando de modo inverso, a “fabricagio de cenas”
se caracteriza por um componente de improvisa¢io decorrente da imposigao criada
pela oportunidade do momento, sem ser, entretanto, um modismo.

Assim, na novela O dono do mundo® ocorreram cenas que expressaram algo
corriqueiro para grande parcela da audiéncia televisiva, mas inusitado para a situ-
agdo social da personagem envolvida. Apés ter procurado um posto do INPS, a
personagem Ester (Odete Lara) informa seu sobrinho Otdvio (Paulo Gorgulho)
que s6 poderia ser atendida no més de maio, seis meses depois de ter marcado uma
consulta. O inusitado desta cena reside na condigio social dos personagens. Além
de ser sobrinho de Ester, Otivio mora na casa dela e ¢ um médico preocupado com
a caréncia do povo brasileiro, fazendo do seu trabalho quase uma missao*. Assumira
a administragio de uma clinica para resgatar a ética médica. A tia, uma paisagista reno-
mada, possufa os bens materiais suficientes para ter um convénio com uma empresa
de seguro de satde, o que poderia garantir até uma excelente oportunidade para a
TV inserir, na novela, uma peca de merchandising.

O diilogo entre os dois personagens (Ester e o médico Otavio) se reduz, no
script, a duas cenas, diga-se de passagens curtas. Na primeira, a tia diz ao sobrinho
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que ird, no dia seguinte, consultar-se no INPS e que, por esta razio, nio podera
servir o café de manha, tendo como resposta que a tia nio precisava se preocupar
tanto com o sobrinho. A outra cena, no capitulo seguinte, resume-se a informagio
de que a tia serd atendida “daqui a seis meses”, 0 que nio provoca comentarios por
parte do sobrinho-médico. Estas cenas nio teriam sustentagio declarativa se, naquela
época, o jornal O Globo e o telejornal Jornal Nacional nio tivessem iniciado uma
série de dentncias de desvios de verbas no Ministério da Satide, responsabilizando
o ministro Alceni Guerra, ex-presidente do Inamps-PR, posteriormente demitido,
sumariamente, pelo presidente Collor.

Ao denominar este episédio novelesco de “fabricagio de cenas”, deseja-se
registrar que este tipo de cena — “‘plantada” em virtude de interesses nem sempre
explicitos na narrativa — mescla fatos ancorados no real com acontecimentos quase
nunca inerentes ao tema ou a um plot® de telenovela, com fins de difusao estratégica
de vantagens politicas.

Nesta perspectiva, ¢ pertinente observar que fatos ou acontecimentos pu-
blicados na imprensa sempre alimentam temas e plots de novelas. Assim, o drama
do assassinato de “meninos de rua”, na Candelaria, Rio de Janeiro, levou o autor,
Benedito Ruy Barbosa, a tratar deste problema social’, na novela Renascer, tornando-
-o um plot. Anos atris, ap6s a 1* Conferéncia Mundial sobre Ecologia, realizada em
1972, em Helsinque, Dias Gomes escolhe, em 1974, como tema central da novela
Espigao, o crescimento desordenado de metrépoles e suas consequéncias ecolégicas,
denunciando, concomitantemente, a ganincia de empresirios da construgio civil,
que impediram sua reprise, em 19828,

Pode-se afirmar que, a partir da novela Beto Rockfeller (1968), comegou a se
tornar habitual a gravagio de cenas fora dos esttidios. Por isso, a telenovela come-
gou, como marca propria, a abordar temas da atualidade baseados na problematica
social, sem fugir dos dilemas do tridngulo amoroso, que a caracterizam. Entretanto,
mesmo tratando de temas da problemitica social, tais como eutanisia (Os gigantes
- 1979), a independéncia da mulher (O casardo - 1976), explora¢io da mio de obra
(Plumas & paetés - 1980), novas técnicas de reprodugio humana (Barriga de aluguel
- 1990), transplante de 6rgios (De corpo e alma - 1992), o avango do capitalismo no
campo (Escalada - 1974), a novela continua cristalizada por normas sociais rigidas e
conservadoras. Como exemplo, os personagens defensores implaciveis da reforma
agriria, em Renascer, estereotipados por conceitos proprios do senso comum, tais
como infidelidade e desequilibrio mental, o que prejudica a defesa do subtema “re-
forma agraria”. O padre Livio (Jackson Costa), pois, se apaixona por Joana (Teresa
Seiblitz), mulher do seu amigo Z¢é Galinha (Osmar Prado), traindo seus votos de
castidade, e Z¢é Galinha, por sua vez, tenta chocar o ovo de uma galinha-virgem,
por baixo do seu sovaco, para conseguir “um pedacinho de terra”, comprovando
que “nio bate bem da bola”.
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Ao contririo da incorporagio de temas sociais’ na narrativa melodramitica,
a “fabricac¢io de cenas” ¢, por natureza, incidental, por estar subjugada a um inte-
resse — politico ou nio — imediato, ou seja, a um interesse que surge nio a partir de
uma concepgio global de um problema social tratado na telenovela, mas sim em
virtude de um fato bem especificado pelo dia a dia. Em resumo, o que carateriza a
“fabricagio de cenas”, ¢ a estratégia do oportunismo e, por esta razio, nao permite
incorporar procedimentos de merchandising.

Resta-nos, entretanto, uma pergunta. Quantos telespectadores repararam, por
exemplo, na novela O dono do mundo, que o didlogo entre os personagens Ester e
Otavio visava reforgar as reportagens geradas pelo jornalismo da holding Globo sobre
irregularidades no Ministério da Satide? Isto nos leva a refletir sobre a eficiéncia e a
eficicia do uso da “fabricagio de cenas”. Visto que um determinado procedimento
pode ter como propriedade a eficiéncia, mas, por causa de circunstincias, nio ne-
cessariamente ¢ eficaz.

Vamos por partes. As qualifica¢oes atribuidas a personagens e circunstincias
sociais que nao pertencem mais a narrativa novelesca exigem, do telespectador, um
nivel de abstragio que articule dados nio correlacioniveis entre si, na temdatica ou
do plot da narrativa.

Isto impossibilita a mensurabilidade da eficicia da “fabricagio de cenas”. Em
razio da impossibilidade de medir a eficicia deste procedimento, opta-se por com-
parar o resultado de uma peca de merchandising com o de uma “fabricagio de cenas”,
ambos caracterizados por uma mesma proposta: a satide publica.

No caso de uma campanha ou merchandising social, existem indicagoes de
sucesso. Assim, no inicio da novela De corpo e alma, uma personagem ¢ salva gracas
adoagio de um 6rgio. Essas cenas dramaticas sao aproveitadas para dar inicio a uma
campanha pré-doacio, transformando o personagem Agenor (Hugo Carvana) em
garoto-propaganda de doacio de érgios para transplantes. Seu armazém, no Méier,
bairro da zona norte do Rio de Janeiro, exibe uma placa com telefone de contato
para quem quiser doar érgios, e, numa cena, ele afirma: “Depois de morto, ninguém
precisa de rim, coracio, pulmio”'’. Um telefonema a Gléria Perez, autora da novela,
dado pelo doutor Noemir Stalf, coordenador de Transplantes Cardiacos do Incor,
revela o aumento das doagoes de 6rgios'’, o que comprova a eficicia do merchandising
social. Nio se pode, contudo, perder de vista que as revistas de TV, enxertadas nas
edi¢des dominicais de jornais, ampliaram a “campanha”, confirmada pela manchete
da Folha de S. Paulo: “Novela das 20h faz campanha pré-doacio”*. Fica evidente
que, neste exemplo, nio se trata de “fabricagio de cenas”, pelo fato de que a doagio
de um 6rgio, ou seja, a enunciagao estd integrada a narrativa.

Na novela Mulheres de areia, faz-se uso da “fabricagio de cenas” com objetivo
idéntico ao exemplo dado de merchandising social. As personagens T4nia e Manoela
— esta ultima, politizada — divulgam, em cenas de dois capitulos seguidos, a campa-
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nha em prol da vacinagio triplice sob a responsabilidade do Ministério da Saide. O
fato, entretanto, nio estd justificado pela temdtica da novela, ou por um de seus plots
ou, ainda, pela atuagio das personagens. O tnico gancho aproveitivel poderia ser a
preocupacio do prefeito com a sadde publica, caso as personagens envolvidas fossem
funciondrias publicas. Mas estas somente simpatizaram com a pessoa do prefeito.

Quanto aos resultados obtidos pela campanha nos dias da vacinagao, foram
os de mais baixos indices dos dltimos anos'. Mas, por nio se ter conhecimento das
modalidades de motivagio usadas para a campanha da vacinagio triplice, transmitida
pelas demais redes de televisio, os baixos indices, no caso, nio indicam a ineficicia
de “fabricagio de cenas”. Alids, o exemplo de “fabricagio de cenas” sobre o mau
funcionamento do INPS, acima mencionada, talvez nem requeira esta eficicia,
contentando-se somente com sua eficiéncia.

A discussio da eficiéncia do uso da “fabricacio de cenas” remete 2 andlise
etimoldgica do conceito imagem. Primeiro, por tratarmos da imagem (televisiva)
e, segundo, por ser o conceito imagem polissémico. As palavras gregas eikén (ima-
gem) e eidds (ideia) t€m em comum, em termos etimoldgicos, a raiz ei que, por sua
vez, remete para o conceito semelhanga. Esta raiz comum explica a razio pela qual,
conforme o pensamento platdnico, a observagio de uma imagem visa, unicamente,
o esclarecimento de uma ideia. O pensamento neoplatonico estreita, ainda mais, a
relagdo entre imagem e ideia, estabelecendo uma vinculagio unitiria entre ambos,
o que resulta em conhecimento da pessoa ou objeto que a imagem apresenta. Nesta
perspectiva obtém relevincia a afirmagao do apdstolo Paulo: “Cristo ¢ a imagem do
Deus invisivel”™, por este permitir a visdo de ordem cognitiva do invisivel. Funda-
menta ele sua argumentagio na primeira narrativa da criagio do mundo, ao citar a
Biblia: “O homem ¢é criado 3 imagem e semelhanga de Deus”".

Dois séculos depois, para justificar a veneragio a imagens, Athanasius (295-
373), bispo de Alexandria e padre da Igreja, baseia sua argumentagio nesta unidade,
citando o mesmo trecho da Biblia, e concluiu que aquele que venera uma imagem,
nesta imagem venera, também, sua origem, pois a imagem ¢ a forma (Gestalt) da
sua origem e da sua ideia'®.

A justificagao de Athanasius se origina na tradigio da religido hebraica, que
proibe o uso de imagens'’. Embora tendo suas raizes nesta religido, a Igreja Cat6lica,
ao irradiar-se pelo mundo ocidental entio conhecido, adotou dos Helenos o uso de
imagens. Primeiro, o crucifixo, que distingue o cristianismo das demais religides;
depois, no decorrer dos dois séculos seguintes, o icone de Cristo, e, posteriormente,
as imagens dos santos mdrtires. Em virtude da l6gica platonica e neoplatdnica, a
proibi¢io judaica do uso de imagens mesmo constando da Biblia, tornou-se dou-
trinalmente inaceitivel para os cristaos.

Nesta perspectiva, a raiz comum aos termos ideia e imagem tem, na cultura
ocidental, um significado duplo no termo visao; este tiltimo, pois, significa o ato de
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ver e, 20 mesmo tempo, a maneira de compreender. Pelo fato de, na cultura ociden-
tal, o conceito visio remeter ao ato de ver, resulta em “como que uma vida (fica)
liberta das limitages da vista”'®. Em outras palavras, o ato de ver assegura 4 nossa
consciéncia uma saida do lugar que ocupa o nosso corpo, o que permite — ¢ neste
sentido atrela-se ao outro significado — sua consubstancia¢ao com a ideia formada em
relagio a uma pessoa, objeto ou mesmo conceito, ou seja, a maneira de compreender.

Por esta razio, observa A. Costa, a imagem se torna o instrumento predileto,
nas pregacoes das verdades religiosas, em vista da sua forga de memorizagio da
doutrina:

O centro da prédica (...) enche-se em finais do século XIV de uma méiquina
narrativa (...): ¢ o ‘exemplam’ que alcanga o auditor com um golpe de imagens,
o transporta na animagio e prosopopeias'’ — como acontece de preferéncia —
numa glacial ‘viagem aos Infernos’ com um alegre regresso as verdades da fé*.

Esta citagao nio deixa diividas sobre a fascinagio pela imagem com vistas a
memorizagio de normas de conduta. Na Igreja Apostélica Romana — em contraste
com as Igrejas Apostélicas Ortodoxas, que usavam os icones sé para fins litdrgicos —
esta fascinagio se exterioriza na perseguicio para obten¢ao da maior naturalidade na
imagem tecnicamente produzida. Basta lembrar o amplo uso da imagem na Via Sacra
e nos vitrais que contam a vida e os milagres dos santos, ji a partir do século quinto.

Aprende-se, desta forma, que a raiz comum s palavras gregas eikén (imagem)
e eidds (ideia), originalmente, remetia para semelhanga e, assim, fundamenta a ten-
déncia posterior de imagem a coincidir com visio, entendida como cognitio intellectus,
formulagio de Tomads de Aquino para expressar o acesso ao conhecimento verdadei-
ro. Em outras palavras, a visao ¢ uma faculdade ancorada na relagio imagem-ideia.

Em resumo, na cultura ocidental cristi, o uso da imagem pelos clérigos estd
estreitamente articulado a doutrina¢io (conhecimento), ou seja, 3 transmissio e
memorizagio de verdades.

Concomitantemente, o uso da imagem serve, ainda, para cristianizar habitos
e costumes pagios incompativeis com a doutrina catdlica. Assim, a Igreja de Roma
instituiu a festa de comemorag¢io do nascimento de Cristo, o Natal, no dia 25 de
dezembro, para substituir a festa pagd do Sol Invictus*'. Com o mesmo objetivo,
clérigos colocaram imagens de santos, de preferéncia de Nossa Senhora, em drvores
consideradas sagradas, nas regides onde costumes pagios predominavam. Desta
forma, a ocupagio do lugar sagrado pela Mie de Deus, a mediadora do verdadeiro
Deus?, comeca a simbolizar, também, o dominio espacial, ou seja, torna-se um ato
politico. A relagio integradora de imagem-ideia, ou seja, imagem-doutrina caracte-
riza, indubitavelmente, este ato. Percebe-se que o componente sagrado do uso da
imagem predomina na cultura ocidental.
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Nesta perspectiva, a destrui¢ao de imagens sacras, no século XVI, em virios
paises da Europa Ocidental, pelos seguidores de Lutero®, ao ocuparem igrejas ca-
tolicas, se torna, mesmo sendo argumentada como uma rigida observincia de textos
biblicos, um ato politico devido as circunstincias politicas. Naquela época, pois, a
Igreja de Roma foi acusada de “vender” o perdio dos pecados mediante a contri-
buigio de doagdes espontineas, indulgéncias. Ao “protestar” contra esta pratica, por
meio das chamadas “95 questoes”, em 1517, Lutero obteve o apoio do governo de
Wurtenberg, interessado nos desdobramentos politicos decorrentes do movimento
protestante: a independéncia trazida pela rejeigio ao sistema de impostos cobrados
pela Igreja de Roma. Em outras palavras, a destrui¢ao de imagens sacras se tornou
um pretexto para a ocupagao territorial, o que de fato ocorreu.

Além dos argumentos religiosos e politicos a favor ou contra, o uso das ima-
gens sacras comega, com o advento da imprensa, a perder uma de suas fungdes, a de
memorizagdo. De fato, aadocio de novas técnicas afeta as relagoes sociais, modificando-
-as. Assim também ocorreu com a introdugio da escrita*. A relagio entre clérigo
e fiel se torna mais independente, por este Gltimo ter acesso, sem intermedia¢io, a
Biblia. Nio ¢ sem razao, pois, que Lutero estimula a leitura da Biblia. Nesta pers-
pectiva, estd evidenciada, na cultura ocidental, a relagio condicionante entre o uso
da imagem sacra e a existéncia do analfabetismo, como se explica, a0 mesmo tempo,
o uso de “fabricagio de cenas”, nio tanto por causa de uma eventual eficicia, mas
em virtude da sua eficiéncia.

Resumindo: o uso da imagem sacra se consolidou na época em que o cris-
tianismo se propagou pelo mundo entio conhecido, incorporando-se na cultura
ocidental como um instrumento orientador de conduta e, em consequéncia desta
fungio, como cristaliza¢io de valores. Sua eficiéncia consiste exatamente em, ao
escamotear o cognitio intellectus — as verdades dos clérigos — chegar, por sua interme-
dia¢ao, a visio Dei. Hoje nao é mais a imagem sacra, mas a imagem social produzida
pelos meios de comunicagio que assume esta faceta particular no processo de so-
cializacio de valores, como evidencia minha anilise de cartas de fas de telenovelas
da Rede Globo. Uma telespectadora, dirigindo-se, por escrito, a uma atriz afirma:
“vejo vocé na televisio e sinto-me como se vocé me conhecesse”?.

A partir desta perspectiva, entende-se que a “fabrica¢io de cenas” se constitui
em um meio sutil para a propagacio da imagem-ideia. Percebe-se, ainda, que seu
uso torna precdrias as condi¢oes para seu estudo e pesquisa. Esta situagio se agrava
quando a fonte de informagao se apoia, quase exclusivamente, na memoria indivi-
dual, sem mencionar, ainda, as implicagdes de ordem epistemoldgica. Em virtude
da particular sutileza do mecanismo de “fabricagio de cenas”, exige-se, ainda, do
pesquisador, um acompanhamento de muitas novelas, senio todas, de preferén-
cia com uma frequéncia de telespectador assiduo. Acrescenta-se que o uso deste
mecanismo em telenovelas foi percebido s6 ha alguns anos, o que significa que,
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anteriormente a esta data, a verificagio de seu uso se torna impossivel. Por outro
lado, tem-se a certeza de que, a partir do inicio da década de 1970, este mecanismo
ja estava embutido na novela, sobretudo, da TV Globo. Esta certeza decorre, por
analogia e deducio, de dados primarios.

Parte-se da atuagio da AERP — Assessoria Especial de Relagoes Puablicas, da
presidéncia da Republica, no Governo Médici, que divulgava, através da televisio,
a campanha do Sugismundo, um brasileiro que teve dificuldades em se adaptar ao
Brasil desenvolvido por sujar esta linda patria abengoada por Deus. Esta campanha
teve como slogan “Povo limpo - Povo desenvolvido”. Relacionando a imagem-ideia
limpeza-desenvolvimento a televisio, percebem-se ainda os esfor¢os do Governo
Federal para implantar a TV em cores, mesmo contra a vontade dos empresarios
do setor®. A vinculagio da limpeza e desenvolvimento do pais a tecnologia da TV
em cores obedece ao objetivo que o movimento de 31 de margo se atribuiu: tor-
nar o Brasil um pais desenvolvido. Nao ¢, portanto, sem razio, que a inauguragio
oficial da TV em cores se efetua no dia do aniversirio deste movimento, a saber,
31 de margo, embora a Festa da Independéncia do Brasil — 7 de setembro — fosse
mais indicada, considerando-se, que, naquele ano, a festa de marco coincidia com
a Sexta-Feira Santa”.

Nesta perspectiva ganha significado especial o bindmio TV em cores-de-
senvolvimento. Como exemplo cito a exigéncia dos fabricantes dos aparelhos de
TV em cores a seus concessionarios de assisténcia técnica. Estes deviam, no dia da
compra, enviar: “(...) a residéncia do cliente, um representante de paleté e gravata
para cumprimenti-lo pela aquisigio e ainda fazer os ajustes necessirios a0 bom
funcionamento do aparelho”*.

Nesta mesma época, o Jornal do Brasil, em editorial “Qualidade na TV”,
anuncia que uma conquista técnica como ¢ a transmissao da imagem colorida aliada
anecessidade de uma programacio de mais elevado nivel melhoraria a sensibilidade
cultural dos telespectadores®.

O bindémio imagem-ideia se expressa, também, na critica especializada em
TV, mesclando imagem e juventude. Assim, comentando o programa musical “Som
Livre Exporta¢io”, o colunista observa: “Mesmo quando a agio se achava no audi-
torio, superlotado por gente jovem e sauddvel, a cimara nunca permanecia estitica,
captando rostos bonitos, trazendo ao video as emogdes dos presentes™.

Conforme o diretor da Central Globo de Jornalismo, Armando Nogueira, a
imagem bonita, sobretudo das apresentadoras, alia “credibilidade e integra¢io com o
publico, e atribui mais seriedade e credibilidade ao jornal™', como um colunista ji
observara em 1971%, quando o Jornal Nacional ainda nio entrara na era da TV em
cores. Percebe-se a coeréncia existente entre a concepgao do bindémio imagem-ideia
e a concepgio estética atribuida 3 imagem televisiva com fins politicos. Nesta pers-
pectiva, o autor da novela Os gigantes, Lauro César Muniz, observa, em 1980, que
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a Rede Globo nio aprovou sua escolha por uma sidertirgica como pano de fundo
dos tridngulos amorosos por ser “plasticamente feia”.

Observa-se ainda que o uso da imagem sempre se prestou a caracterizagio de
personagens, tanto no cinema quanto em telenovelas como, por exemplo, em Tieta
¢ Fera ferida. Nestas novelas, foi permitido que o vilio fumasse. Assim, em Tieta, 0s
personagens Mirko e Rosalvo, representantes de uma industria que poluiria a regiio,
e em Fera ferida, Salustiana e Cissy Jones, mae e filho, que conspiraram contra todos
os habitantes de Tubiacanga, sem considerar a classe social de cada um, fumaram,
quase sem exce¢io, em todas as cenas em que atuavam®.

Neste contexto, nio ¢ estranho que, ja no inicio da década de 1970, a “fa-
brica¢io de cenas” se encontre incorporada a telenovela, como, por exemplo, na
adaptagio da radionovela Jerénimo, o heréi do sertdo®. Nio raras vezes, o herdi trocou
seu cavalo por um jipe para cruzar pela Transamazonica, visitando “os estudantes
do Projeto Rondon e os cursos de alfabetizagio do Mobral ™.

Diante deste quadro, parece-me licito admitir que, quando o analfabetismo
ainda predominava na cultura crista, o uso da imagem visava 3 memorizagio de
normas de conduta para se chegar a visio Dei. Da mesma forma, no Brasil, onde a
maior parte da populagio nio domina a leitura, o bindmio imagem-ideia se crista-
lizou na “fabricagao de cenas”, com fins de memorizagao, ou seja, para padronizar
a conduta social.

Finalizando, apresento exemplos que explicitam esta politica de “fabricagio
de cenas”, sem querer categorizi-los pelos motivos mencionados acima, embora
os critérios que orientam a escolha elucidem a possibilidade desta categorizagio.

Na novela Rainha da sucata, os dois personagens inerentes ao melodrama — o
vilao e a mocinha — sio representados, respectivamente, por Maria do Carmo (Re-
gina Duarte), herdeira de uma fortuna construida nos depésitos de sucata do pai, e
por Laurinha Figueiroa (Gléria Menezes), uma aristocrata que perdeu o dinheiro,
mas nao a pose. Este pano de fundo permitiu “fabrica¢io de cenas”, pois o presi-
dente recém-empossado, Fernando Collor, confiscara todo o dinheiro aplicado em
caderneta de poupanga, overnight, etc., com a alega¢io de combater o perigo de
uma hiperinflagio, ja que a inflagio chegara a mais de 80% por més. Esta medida
resultou em aperto financeiro para as classes A e B, e foi bem recebida pela maioria
dos assalariados de baixa renda — os descamisados — que nela viu um combate aos
marajis — o slogan usado pelo presidente eleito na sua campanha.

Visto que a ficgio tem como regra justificar semelhangas como meras coin-
cidéncias, o autor da novela, Silvio de Abreu, reescreveu os primeiros 30 capitulos,
das quais 18ja gravados, dizendo “achei que seria uma idiotice nio falar da principal
(sic) mudanga no pais™¥. E pertinente observar que, embora discordando da politica
econdmica do recém-empossado presidente, a personagem Maria do Carmo — uma
mulher de negdcios com fibra e ambigio tipicas dos ndo-marajds, aposta no trabalho.
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Logo no primeiro capitulo, afirma: “Na depressao do pés-guerra alemao, o que mais
deu dinheiro foi a diversio”, inaugurando uma casa de shows num luxuoso prédio,
no corag¢io financeiro do Brasil, a Avenida Paulista. Considerando o nivel cultural
desta personagem, a referéncia a depressio que se abateu sobre a Alemanha depois
da 1* Guerra Mundial j4 carateriza a natureza desta “fabricagio de cenas”. Em outras
palavras, sua enunciagio nio encontra sustentacio declarativa.

Conforme a conjuntura politica, a “fabricagio de cenas” presta-se também para
a critica social. Assim, por ocasiao da novela Que rei sou eu? — cuja temdtica consistia na
adaptagio da Revolugao Francesa ao jeito brasileiro — o rei decidiu cobrar um imposto
adicional rodovidrio — por sinal, inconstitucional — criando o “selo-pedigio”, a ser
colocado na cabega dos cavalos, “gozando” o decreto similar do presidente Sarney.

Na luta pela sucessio a presidéncia da Republica, em 1978, o mecanismo de
“fabricagio de cenas” foi usado na novela Dancin’Days — a época em que 0 governo
militar garantia a sucessao presidencial de generais, mediante elei¢ao indireta. Nesta
“fabricagio de cenas”, o candidato de oposigio, senador Magalhies Pinto, aparece em
cena, por ocasiao da inaugurag¢io da boate Dancin’Days, contestando, politicamente,
a eleigdo indireta para presidente da Republica, repudiada pelo povo brasileiro®.

Na novela O outro, uma casa seria derrubada para se construir um espigao.
Até uma passeata foi organizada, mas seus componentes nao lutaram contra a es-
peculagio imobilidria. Sob o pretexto de uma pessoa idosa ficar sem moradia, os
organizadores se opuseram a demoligio da casa, para nio perder a vista para o mar!
Estava em discussao, naquela época, a demoligao de uma casa situada na Avenida
Atlantica, no bairro de Copacabana, casa esta que, posteriormente, se tornou escri-
torio de uma imobilidria®.

Na novela Tieta, uma “fabricagio de cenas” teve como objetivo denunciar a
ascensio do bispo Macedo, que naquela época iniciou as negociagdes para a compra
da Rede Record. A qualificagio atribuida pelo ator Jorge Déria a seu personagem, o
pastor Hilario, fica nos contornos da “fabricac¢iao de cenas”: “Esse pastor Hildrio ¢ a
fina-flor da molecagem, um vigarista que vive planejando como enganar os incautos™.

Em conclusio, deixo registrado que a utilizagio da concepgio crista da ima-
gem se cristalizou na telenovela, ap6s ter se transformado em imagem social sem,
contudo, perder sua filosofia original. Para a pesquisa qualitativa de recep¢io em
telenovela, a percepg¢ao deste mecanismo de transmissao de valores pode, prova-
velmente, aprimorar métodos para a obtencio e interpretagio de dados primarios.

Jodo Luis van Tilburg
Professor aposentado da Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC-Rio)

Recebido em novembro de 2014.
Aceito em fevereiro de 2015.
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Resumo

A improvisag¢io na producio de cenas decorrente da oportunidade, ou seja, a “fabricagio de
cenas” praticada em novelas da Rede Globo de Televisio, se constitui um meio sutil para a
propagacio da imagem-ideia que remete para “semelhan¢a”, o que uma telespectadora faz
afirmar ao dirigir-se, por escrito, a uma atriz: “Vejo vocé na televisio e sinto-me como se
vocé me conhecesse”.

Palavras-chave
Fabricagio de cenas. Ato de ver. Maneira de compreender.

Resumé

Limprovisation dans la production de scénes originée par 'opportunité, c’est a dire, la
“fabrication de sceénes” pratiquée dans les feuilletons du brésilien Reseau Globo de Télévision,
constitue un moyen subtil pour la propagation de I'image-idée qui nous remet au concept
de ressemblance. C’est pour ette raison qu’une spectatrice déclare, par ecrlt a une actrice:
“Je vous vois 2 la télévision et je me sens comme si vous me connaissiez”

Mots-clés
Fabrication de scénes. Acte de voir. Facon de comprendre.
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